2014 年“好客山东多彩日照”贺年会工作方案

全省第五届“好客山东贺年会”将于2014年1月1日至2月14日全面展开。根据省2014“好客山东贺年会”工作方案要求，为确保我市2014“好客山东多彩日照贺年会”活动扎实有效开展，特制定本活动方案。
一、充分认识新形势下举办贺年会活动的重要意义

2014 年“好客山东多彩日照”贺年会（以下简称贺年会）是在全市上下认真学习贯彻党的十八届三中全会精神，全面开展群众路线教育实践活动，深入推进《旅游法》实施的新形势下，大力推进春节文化大发展大繁荣的重大举措。贺年会整合元旦至元宵节期间全市各类年节消费资源，举办区域性节事活动，对于传承创新春节文化、扩大文化旅游消费，推进全市旅游业转方式调结构等具有重要意义。各级、各部门要在认真总结前四届贺年会活动经验的基础上，按照突出大众消费、突出企业主体、突出利民惠民、突出春节文化传承的原则，策划面向大众的冬季文化旅游产品和民俗文化活动，打造贺年会文化旅游品牌。

二、进一步创新完善贺年会活动体系

要继续突出元旦、春节、元宵节“三大时间节点”，形成贺年会连续活动高潮。一是在元旦节点，突出“跨年迎新”主题举办系列活动。1月1日，举办2014中国·日照迎日出祈福庆典暨“好客山东多彩日照”贺年会启动仪式，拉开贺年会序幕；各区县要结合各自实际，围绕“跨年迎新”主题，重点办好新春晚会、撞响新年钟声等活动。二是在春节节点，以“中国梦、中国年”为定位，突出“祈福团圆”主题，策划祈福迎新活动、社区民俗活动和景区特色活动。各区县要精心策划，推出年文化特色突出、能够吸引海内外游客到日照过大年的产品。重点办好首届日照年博会暨第四届迎春年会展销会、五莲山光明寺“腊八节”施粥活动、浮来山庙会等活动。三是在元宵节节点，突出“闹元宵”主题，策划全民参与的活动，推动形成元旦至元宵节持续不断的文化活动高潮。统筹城乡贺年会协调发展，以县域为重点，推动向乡村延伸。

三、继续完善提升贺年会品牌体系

一是创新提升贺年礼、贺年宴、贺年游、贺年乐、贺年福“五大产品”品牌。要突出市场在配置年节资源和产品开发中的决定性作用，以“山东100”旅游商品、地方特产、春节大众礼品以及各类节日民俗文化用品为主体，包装推出一批贺年礼产品；要积极开发适合不同文化需求的春节餐饮产品和适宜年节休闲旅游的贺年游产品；利用各类非物质文化遗产，以民俗文化活动、文艺演出、民间娱乐为重点，面向全社会挖掘整理征集一批“过年老玩意”，推出焰火晚会、山会、庙会、灯会等贺年乐产品；挖掘传统的“福文化”，开发富有寓意的贺年福产品。二是精心打造物美价廉的贺年会旅游产品体系。要强化市场意识，立足于面向大众消费，结合景区优惠措施，包装推出一批“到日照过大年”产品和“二日游”、“三日游”产品。策划开发推出更多适宜寒假旅游的产品，不断深挖寒假市场潜力；推出适合年节特点的“登山+温泉”复合型产品。要重点培育一县（市、区）、一区（社区）、一镇（旅游村镇）最有年味的典型。继续整合提升餐饮、购物、娱乐等贺年会主题一条街；三是推出一系列利民惠民措施。把贺年会活动作为涉旅企业转变经营方式、调整产品结构的重大机遇，借助贺年会活动倒逼机制，扩大经营渠道，促进自身转型升级。要重点支持旅行社围绕市场新需求研发和推介贺年会产品。旅游景区要广泛开展免费赠门票和门票打折的优惠活动，与旅行社联袂合作做热做火冬季市场，让群众得到实实在在的实惠。四是广泛调动各方面参与贺年会的积极性。继续组织各旅游企业参加省旅游局组织的贺年会之最、贺年会金点子、贺年会摄影大赛、贺年会美陈大赛、贺年会主题街区（社区）等主题评选活动；积极参选贺年会活动组织成效突出的100 个景区、100 家饭店、100 家旅行社，参选年味最浓的10 个城市、10 个乡镇、10 个主题街区、100个村；围绕传承创新非物质文化遗产，积极参加最经典的十大民俗活动、十大过年“老物件”评选，参加网上“中国首届新年画、新春联、过年新民俗”大赛。

四、结合乡村旅游推动贺年会向县乡延伸

紧密结合发展乡村旅游重大战略，着力发挥我市乡村民俗文化富集优势，以县域为重点，推动贺年会活动向乡村延伸，统筹城乡贺年会活动协调发展。一是培育县域贺年会活动中心。结合发展乡村旅游，各县（市、区）要在商业集中区、文化活动集中区、休闲活动集中区、城市主干道等重要位置，打造县域贺年会活动载体。要整合县域最具特色的春节民俗文化用品及活动，举办年货大集、春节民俗文化大集等主题活动。二是包装打造一批民俗过大年产品。培育一批春节文化氛围浓郁、游客参与性强、能体验的民俗旅游活动产品，打造一批过大年民俗品牌。要发挥县城与乡村文化相通的特殊优势，将贺年会文化从城区引向乡村，引导农村居民自发组织举办乡村特色的贺年会活动。三是深入推进贺年会活动城乡互动。把春节文化、科技、卫生“三下乡”活动与贺年会活动有机融合；重点抓好我市旅游强县、旅游强乡镇、旅游特色村的贺年会工作。

五、进一步强化贺年会宣传营销

要突出“我们的节日——贺年会”主题，让城乡居民和游客积极参与到“贺年会”活动中来。一是营造简朴热烈的贺年会氛围。要坚持节简办会原则，在圣诞节、元旦美陈装饰的基础上，适当增加贺年会的标志、吉祥物等元素，做到既富有特色，又勤俭节约。全市各类媒体要将贺年会宣传纳入阶段性宣传重点，在《日照日报》、《黄海晨刊》、日照电视台、《日照旅游》等媒体开设贺年会专栏、专题或专版。在人民网、新浪网、新华网、大众网等网络媒体及时发布日照贺年会资讯和各项活动。二是创新营销手段，扩大市场影响力。继续开展吸引国内外日照人回家过年游日照和吸引国内外游客到日照参加贺年会活动。鼓励景区及相关旅游企业应用“山东省旅游电子票务营销系统”，在“好客山东旅游旗舰店”发布贺年会产品。积极参加“中国首届新年画、新春联、过年新民俗”大赛。利用市、县旅游局官方微博、微信及部分重点旅游企业的微博、微信，开展“码上贺年会”活动。

六、精心做好贺年会的组织实施

各区县政府、市直有关部门要建立相应的工作机制，制定具体工作方案，充分调动涉旅企业的积极性，依靠群众的创造力，认真组织好实施。要抓好元旦、春节、元宵节三大时间节点活动安排和贺年游、贺年礼、贺年宴、贺年乐、贺年福“五大产品”体系建设。要组织企业培育一批不同主题、相对稳定、初具规模和品牌效应的贺年会产品和活动。各区县政府负责本区县贺年会活动的组织领导，市直各承办部门要组织好本部门的贺年会活动。新闻宣传部门负责贺年会宣传工作；市文明办负责将贺年会纳入“我们的节日”主题活动；市文广新局负责组织文化团体、艺术院团等开展文艺演出，推出一批主题鲜明的系列文化活动，发挥好十艺节后续效应；商务部门负责支持商贸流通企业组织货源，丰富节日市场供应；农业、林业、水利、文化、海洋与渔业、住房城乡建设、宗教等部门负责各自管理的旅游风景名胜区、宗教及旅游场所贺年会活动的组织协调；体育部门负责举办各类体育赛事活动、群众性体育活动，丰富贺年会的内容；交通运输部门负责保障贺年会期间交通安全顺畅；市旅游局负责协调组织旅游景区、星级饭店、旅游餐馆和旅行社等带头参加贺年会活动；按照全覆盖、零容忍、严执法、重实效的要求，严格落实安全管理制度和安全责任，深入排查治理安全隐患，确保贺年会活动期间旅游安全。
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